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	二、专业群培养定位准确
	三、专业群组建逻辑
	四、专业群生源状况
	电子商务专业群生源充足、质量高。2020年，专业群三个专业计划录取了837人，实际报到732人，报到
	 专业群2020年招生录取情况分析
	五、专业群短板及努力方向
	与省内外的知名院校对比，电子商务专业群在以下几个方面有着差距：
	（1）教学团队欠缺行业企业实践经验，“双师”素质有待提升
	专业群内教学团队年轻教师比例大，部分教师尚未达到硕士研究生学位学历，欠缺行业企业实践经验，专业带头人
	（2）专业群各专业校企合作有待深化，产教融合有待加强
	校企合作尚在处于浅层次合作，合作有待深化，合作长效运行机制有待完善，产教融合有待加强。校企合作是职业
	（3）人才培养模式有待创新
	人才培养模式单一，有待进一步创新培养模式。在后续专业群建设中，除了要根据行业企业需求优化和完善专业课
	（4）校校交流、合作有待加强，国际交流与合作有待突破
	与兄弟院校之间的合作、交流有待加强、深化，尚未开展国际与合作，职教理念有待更新。在后续专业群建设中，


