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一、专业群建设现有基础

1.教师队伍建设，为专业建设提供了可靠的支持

我院自开办以来，电子商务专业已初步形成了独特的办学风格，

并已建立起一支由 54 人组成的结构合理、专兼结合、德艺双馨的高

素质教师队伍。其中专任教师 50 人，外聘兼职教师 4 人。专任教师

50 人中，高级讲师及高级实验师共 8 人、讲师 2 人；全部具有本科

学历，其中研究生学历 12 人，8 人具有“双师”资格；有茂名市高

校骨干教师和青年名师各一人。按照要求，教师能够利用假期到合作

的相关行业企业进行社会实践锻炼，还鼓励教师参加各项职业技能竞

赛，并辅导学生参加省市中职学校学生技能竞赛（部分老师从中职学

校转入），多次获得省市级技能大赛二等奖和三等奖各奖项。同时，

这支队伍也经历了中职学校国家示范校建设的洗礼，对职业教育人才

培养模式与课程体系改革，以及校企合作长效机制建设都有了深刻的

认识和理解。这样的一支高素质教学团队完全可以为我院电子商务专

业群建设和改革发展提供强有力的支持。

2.人才培养模式改革成效显著，为电子商务专业建设打下了专业

基础

通过中职阶段多年的改革探索，为我院开设高职电子商务专业群

打下了坚实的专业基础。在此基础上，我院将进一步建立完善“三位

一体”的“校企合作、工学结合”、“双证”并举的人才培养模式，

即由学校、企业和学生形成三位一体、多向互动，将专业与产业对接，

并在此基础上将更进一步明确和细化电子商务专业人才的培养目标，
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坚持“能力本位”的培养原则，推进“1+X”职业技能等级证书试点

制度改革，高度重视学生的职业道德教育，注重培养学生的诚信品质、

敬业精神和责任意识。中职阶段电子商务专业人才培养模式人改革，

为专业建设提供了专业基础。

3.校内外实训基地初具规模

目前已投入运作使用的校内实训基地包括电子商务与营销实训

基地以及电子商务专业创新创业基地，设备总值 602 万元。其中电子

商务与营销实训基地由摄影及美工实训室、市场营销实训室、电子商

务基础实训室、互联网+移动电子商务实训室、市场营销实训室等实

训室组成，电子商务专业创新创业基地又包括了家产品展销大厅、旅

游电子商务及 VR 体验实训室、创客空间、新媒体直播实训室、电子

商务物流实训室、校企合作工作室等。与北京博导前程信息技术股份

有限公司、粮道供应链管理（黑龙江）有限公司、东莞市虎门等镇电

子商务协会、茂名市七色广告有限公司等行业企业开展校企合作，为

专业群建设提供有力支持。

4.专业群专业建设取得较好成绩

学院坚持从“立德树人”根本任务出发，以学生为中心，以德智

体美劳全面发展为目标培养学生职业能力和创新创业能力，开展教育

教学改革。同时注重参加各类大赛，“以赛修德、以赛促学、以赛促

教、以赛保训”，在参赛中取得较好成绩。在第十届全国大学生电子

商务“创新、创意及创业”挑战赛广东赛区选拔赛中，有一个团队荣

获一等奖、三个团队荣获二等奖、二个团队荣获三等奖，并且学院也
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荣获优秀组织奖，是全省唯一获得此殊荣的高职院校；在第十二届全

国大学生广告艺术设计大赛广东赛区的竞赛中，全省不分本科专科职

校，我院广告策划与营销专业学生在全省 13000 多件参赛作品中，有

4 人次 4 件作品荣获平面类三等奖。通过参加技术竞赛，从另一个侧

面上也反映了我们专业群建设取得的教育教学成果。

5.经费保障有力

我院作为省市共建高等职业院校，得到财政资金的大力支持，分
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销售管理人员，生鲜连锁店或大型超市生鲜初、中级管理人员，产品

网络营销初、中级管理人员，产品物流初、中级管理人员，产品进出

品业务和跨境电商初、中级业务人员。

三、专业群组建逻辑

专业群课程体系紧扣电子商务和广告营销等产业链，专业与产业

无缝衔接。专业群依托“互联网+全媒体广告营销”技术，专业群内

专业各有侧重，电子商务专业侧重于国内电子商务运营活动，跨境电

子商务专业侧重于国际电子商务运营活动，广告策划与营销专业侧重

于商务的策划与营销，以互联网为商务平台，运用全媒体技术手段开

展商务活动。以培养电子商务与营销行业企业的复合型高素质技术技

能人才为目标，构造一个集运营、策划、营销与管理为一体，内贸与

外贸相结合、线上线下相统一，信息流、资金流、物流“三流合一”

的高水平专业群。专业群共享课程、师资和实训基地，有效提高各类

存量教学资源的效率，也在知识技能结构上的局限性。

四、专业群生源状况

电子商务专业群生源充足、质量高。2020 年，专业群三个专业

计划录取了 837 人，实际报到 732 人，报到率 87.5%。其中电子商务

专业实际报到 406 人，跨境电子商务专业实际报到 103 人，广告策划

与营销专业实际报到 232 人，高出广东省高职院校平均新生报到率。

专业群 2020 年招生录取情况分析

群内专业
招生计划数

(人)

实际录取数

(人)

新生报到数

(人)

新生报到比

例(%)

电子商务 465 465 406 87.3%
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企业用人标准与行业企业探索订单培养等，探索校企双元育人。

（4）校校交流、合作有待加强，国际交流与合作有待突破

与兄弟院校之间的合作、交流有待加强、深化，尚未开展国际与

合作，职教理念有待更新。在后续专业群建设中，要积极开拓校校交

流、合作以及国际交流与合作的渠道，力争取得新的突破。
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