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1.课程基本信息

课程名称 网络营销 选用教材

教学单元 创建网络营销导向型企业

授课课时 2 课时

授课地点 实训室

授课对象 电子商务专业一年级学生

2 学情及内容分析

2.1 学情分析

授课对象是高职电子商务专业一年级学生，前面章节已经学习了

网络营销含义、影响、特点等相关内容，具体学习基础如表 1 所示。

表 1学习基础

课程名称 内容模块

认识网络营销 网络营销含义及影响

网络营销的发展现状

学生对如何创建网络营销企业充满了好奇心，大部分同学认为非

常重要，也很有趣。与此同时，大部分同学对网络营销的基本职能和

方法了解不多。

2.2 教学内容

本教学单元以“互联网+”思想为载体，引入本教学单元的教学

内容，具体教学内容如表 2 所示。



表 2 教学内容

教学单元 教学内容

创建网络营销导向型

企业

网络营销对传统营销的整合

网络营销的基本职能和方法

网络营销宏观环境和微观环境

创建网络营销导向型企业的意义和步骤

2.3 教学目标

依据课程标准确定本教学单元的知识目标、能力目标和素质目

标，如表 3 所示。

表 3 教学目标

单元目标 目标描述

知识目标 熟悉网络营销包含的内容

了解网络营销的特点

能力目标 能够区分网络营销与传统营销

能够运用网络营销方法

素质目标 提高分析问题和解决问题的能力

2.4 教学重点、难点

根据学情分析结论，确定了本教学单元的重点、难点，如表 4 所示。

表 4 教学重难点

教学单元重点、难点 详细知识

教学重点 网络营销的基本职能和方法

教学难点 创建网络营销导向型企业的意义

和步骤







帮助学生进一步理解创建网络营销导向型企业的意义和步骤。鼓励学

生在“学中做，做中学”， 以任务的形式发布课堂内容，通过前期

理论讲解和答疑解惑，教师点评，实训后评价等环节的把控，保证教

学质量。

4.2 采用翻转课堂与讨论教学法，充分调动学生的积极性，使师

生互动起来，让学生主动参与教学全过程。让学生参与到教学中，既

锻炼了学生的知识概括能力，又培养了学生语言感知、把握和表达能

力，从而培养学生的综合能力。

4.3 充分应用信息化教学手段，提高学生的学习积极性，活跃课

堂气氛。课前引导学生在腾讯课堂签到，监控学生到课率。课堂教学

过程中，利用该系统完成课前测试、课堂小测等，实时监控课堂教学

质量。
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